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Com podriem dissenyar un calgat atractiu per al
public de 20 a 30 anys i alhora reforcar la
comunicacié digital de Toni Pons per connectar
millor amb aquest segment?
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CONTEXT

Toni Pons és una empresa gironina especialitzada en la fabricacio i
distribucié de calgcat amb un estil mediterrani molt propi. Es troba en
un moment de creixement i expansio, amb un imminent canvi de nau
per ampliar les seves instal-lacions i augmentar la capacitat productiva.

Tot i I'éxit de la seva espardenya classica i elegant, la marca ha
diversificat el cataleg amb sabatilles, vambes, calgat per a la pluja i
complements, sempre mantenint la seva essencia. Malgrat aixo, el seu
public principal continua sent majoritariament femeni i major de 40
anys, i tenen dificultats per arribar al segment de 20 a 30 anys, que
actualment no se sent especialment atret per la marca.

DESCRIPCIO DEL REPTE

T'has parat a pensar que fa que una persona jove trii unes vambes o
unes espardenyes i no unes altres? El disseny, els colors, el preu... o el
que veu a Instagram i TikTok?

Aquest repte et convida a repensar com hauria de ser el calcat Toni
Pons per despertar l'interés del public de 20 a 30 anys i, alhora, com
reforcar la seva comunicacié digital perqué connecti millor amb
aquest segment.

Toni Pons vol arribar millor a un public jove com tu. Pero... com ho
poden fer? Amb un disseny més atrevit? Col-laborant amb influencers?
Apostant per nous formats de comunicaci6 a xarxes socials? O
replantejant el relat i la manera de presentar la marca a la web i a les
botigues?
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Si vols contribuir a I'evoluci6 de Toni Pons dissenyant productes i
estrategies digitals que connectin amb les noves generacions, aquest és el
teu repte.

ELEMENTS | DADES CLAUS DEL REPTE

« Oportunitat per connectar amb el public jove: actualment, la major
part de clients de Toni Pons tenen més de 40 anys i son sobretot dones.
El segment de 20 a 30 anys gairebé no compra a les seves botigues.
Entendre que busca aquest public, quins estils de calcat |i resulten
atractius i com consumeix continguts digitals és clau per obrir noves
vies de creixement.

« Identitat i autenticitat mediterrania: Toni Pons és una marca amb un
segell molt propi, reconeguda pel seu estil mediterrani i les seves
espardenyes. Reforcar aquesta identitat en clau contemporania, sense
perdre I'essencia, pot diferenciar-la i fer-la atractiva per a un public més
jove que valora la personalitat i la coherencia de marca.

o Diversificacié de producte: tot i que l'espardenya és el producte
iconic, la marca ja ofereix sabatilles, calcat per a la pluja, vambes i
complements. Aquest ampli ventall pot ser un punt de partida per
dissenyar noves linies més adaptades als gustos i tendencies de les
noves generacions.

« Experiéncia i comunicacié digital: Toni Pons ha renovat les botigues
fisiques, pero encara hi ha marge per potenciar la preséncia digital. Les
xarxes socials, la web i els nous formats de comunicacié poden
convertir-se en canals estrategics per connectar amb el public de 20 a
30 anys i generar vincle amb la marca.
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